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1. ¢Qué es la marca?

Es el conjunto de signos distintivos que permiten
identificar los productosy servicios de una empresa,
generando recordacion y diferenciacion frente a los
ofrecidos por su competencia. Los elementos de la
marca son: nombre, logotipo, eslogan, estilo graficoy
estilo de comunicacion.

Los consumidores suelen preferir productosy
servicios de marcas que recuerdan, con las que se
identificany cuyos atributos y diferenciales tienen
claros.

Las marcas representan las ideasy percepciones que
hay en la mente del consumidor frente a la calidad o
desempeno de un producto o servicio y las emociones
que él experimenta al interactuar con estos, por lo
tanto es un medio clave para proyectar la esencia o
personalidad de la empresa o el empresario; sus
valoresy principios, su propoésito, su reputaciony la
estrategia de aproximacion a su publico.




En conclusion una marca:

* Permite a la empresa diferenciar su producto o servicio.

* Ayuda a transmitir la promesa de valor a los consumidores, por lo
tanto construye confianza.

» Puede ser objeto de licencias y, por tanto, fuente generadora de
ingresos.

» Puede llegar a ser mas valiosa que los activos tangibles.

* Siendo entonces tan importante, al ser registrada, la marca le
generaalaempresa el derecho exclusivo a impedir a terceros que
comercialicen productosy ofrezcan servicios idénticos o similares
con marcas idénticas o similares, con el fin de que los
consumidores no se confundan y adquieran el producto o el
servicio del empresario que en realidad quieren.

* Ayuda a realizar una adecuada segmentacion de mercado.

Existen varios tipos de marcas, entre las que se encuentran:

1. Marcas nominativas: contienen un signo formado por una o varias
palabras, numeros o letras. Sin ninguna tipografia especial.

2. Marcas figurativas: son imagenes, logos, logotipos. Sin incluir
palabras, letras o numeros.

3. Marcas mixtas: son la combinacion de las dos anteriores. Pueden
contener letras, numeros, palabrasy la combinacion de ellos junto
con unaimagen o logo.

4. Marcas tridimensionales: este tipo de marcas protegen o registran
la forma de los productos, sus envases o envolturas. Como su
nombre lo indica, son en 30, pero a diferencia de las 3 primeras
clases, podemos afirmar que las marcas tridimensionales son
perceptibles, ademas, por el sentido del tacto.

5. Marcas sonoras o auditivas: este tipo de marcas se caracterizan
por tener un sonido o una melodia. Son marcas dirigidas
exclusivamente al sentido del oido, sin embargo, para poder
registrarla, debe representarse en una forma grafica, como lo seria
un pentagrama.

6. Marcas olfativas: se refieren a aromas o esencias. Se perciben por
el sentido del olfato.




H Ademas de permitir la diferenciacion de los productosy
2‘ ,mportanc'a servicios de una empresa frente a los de su competencia, la

de registrar marca resulta ser un activo intangible altamente valioso para

los empresarios, por lo tanto, al registrarla se protege del uso

tu marca por parte de terceros no autorizadosy le permite al propietario,
explotarla e impedir que otros registren una marca similar.

Esimportante tener claro que la razon social es diferente a la
marca, pues la razon social es la denominacion con la que se
conoce legalmente a una empresay se logra individualizarla e
identificarla. Se trata de un nombre oficial que generalmente
registra en los documentos de constitucion de la empresa.

El registro otorga como proteccion el derecho al uso exclusivo
de la marca durante el término de 10 anos renovable por
términos iguales.

En caso de que no sea viable el registro de la marca, te
recomendamos revisar la guia de creaciéon*.

3. E’ ana”iSis de Antes de iniciar el proceso de registro de tu marca te

sugerimos:

'a mdarcda « Verifica si la marca es coherente con el propdésito

o empresarial y la estrategia
prev,o » Valida si tu marca proyecta lo que la empresa desea

a’ reg’.stro transmitir.

Realiza unarevision del nombre de la marca, el logoy el
eslogan, de manera que cumplan con las caracteristicas de una
marca diferenciadora debe:

* Sercortoy simple

* Proyectar unaimagen positiva de tu marca

* Ser perdurable en el tiempo

» Ser adaptable

Sitienes pensando hacer actualizaciones al nombre o logo,
realizalo previo al registro y asi te ahorraras gastos a futuro.



4. Lo que esta prohibido o limitado
cuando vas a registrar una marca

De acuerdo a la ley esta prohibido:

1. Signos que no tienen propiedades suficientes para
distinguirse, por ejemplo, un punto o una linea sin ningun otro
elemento caracterizador, puesto que dificilmente serian
percibidos como “‘marca’ por el consumidor.

2. Signos genéricos y especificos, por ejemplo, chocolate para
distinguir ‘chocolate”; aquellos que se compongan
exclusivamente de signos que en el comercio o en el lenguaje
corriente hayan llegado a constituir una denominacién
necesaria o usual de producto o servicio del que se trate, por
ejemplo, "Empanadas” para distinguir productos alimenticios.

3. Signos descriptivos: los que se componen exclusivamente de
signos o indicaciones que sirvan en el comercio para designar
la especie, la calidad, la cantidad, el destino, el valor, la
procedencia geografica, la época de produccion del producto o
de la prestacion del servicio u otras caracteristicas de los
productos o del servicio, por ejemplo, “Edicion selecta’, o
“Fresas de mayo".

4, Signos enganosos, por ejemplo, “Oleoliva” para distinguir todo
tipo de aceites y grasas comestibles.

5. Signos contrarios ala Ley o al orden publico, por ejemplo,
cualguier marca xentfoba o sexista.

6. Formas que vengan impuestas por razones de orden técnico o
por la naturaleza de los propios productos o que afectenasu
valor intrinseco, por ejemplo, la representacion de una antena
parabdlica para distinguir antenas parabdlicas o la de un
limpiaparabrisas para limpiaparabrisas, o la representacion de
un lapicero sin ningun elemento diferenciador.

7. Determinados signos protegidos legalmente como banderasy
escudos de Estados, Comunidades Autonomas, etc.



5. ;0ué debes hacer para registrar tu
marca en Colombia?

de laclase de antecedentes

Identificacion Consulta de
> marcarios

Registro ante Pago tasa de Seguimiento
laSIC registro al registro de
la marca

producto o
servicio

1. Identificacion de la clase  Debes eleqir los productos o servicios que distinguira la marca en el

de productos o servicios mercado y clasificarlos segun la Clasificacion Internacional de Niza. Hay
45 clases en las que se puede registrar una marca.

Es necesario hacer una eleccion adecuada de la clasificacion de los

productos o servicios que se quieren identificar con la marca.

Para conocer la clase o clases en las que debe registrar tu marca, de
acuerdo conlos servicios o productos a identificar con la misma, puedes
ingresar al siguiente link: https://bit.ly/2R3HSGu

1. Ver enlinea: https://www.sic.gov.co/pasos-para-solicitar-el-registro-de-una-marca



2. Consulta de antecedentes marcarios

En este paso se realiza una consulta de antecedentes marcarios, para
saber si existen marcas semejantes o idénticas registradas, o en tramite
de registro, que puedan obstaculizar este proceso, por esto durante el
tramite de registro la marca solicitada puede ser negada por la
existencia de otra que haya sido registrada previamente por un tercero.

La consulta podra realizarse de manera gratuita; sin embargo, para
hacerlo de forma mas detallada, puedes hacer el pago de una tasa de
"Antecedentes Marcarios” ante la Superintendencia de Industriay
Comercio.

A continuacion te indicamos los pasos para hacer la busqueda de
antecedentes marcarios de forma gratuita.

A C

Ingresa al siguiente link en la pagina de la Escribe el nombre de tu marca, total o
Superintendencia de Industriay Comercio: . parcialmente, y consulta.
https://bit.ly/35h0n0a :

Para una busqueda de antecedentes marcarios

: mas completa, o0 en caso de que la busqueda que
B se pretende realizar sea sobre una marca mixta o

: figurativa, se debera pagar a la SIC una tasa porla
emision de un certificado de antecedentes
marcarios que se puede tramitar en la Oficina
Virtual de Propiedad Industrial- SIPI. Puedes
consultar las tasas correspondientes en el
siguiente link:
https://www.sic.gov.co/tasas-signos-distintivos

Ingresa ala opcion “buscar” del cuadro de
los signos distintivos.

Signos Distintivos

* Un Registro Internacional

*  Actuaciones posteriores *

* Ver raspasos




3. Registro ante la SIC

Presenta la solicitud de registro ante la Superintendencia de
Industriay Comercio -SIC, de manera fisica o electrdonica. Ten en
cuenta que dependiendo de laforma en la que lo presentes,
puedes encontar variaciones en el pago de la tasa.

Aqui debes tener en cuenta que te solicitaran una
documentacion relacionada con la marcay el titular de la misma,
asi como el pago respectivo por la tasa de registro de la marca.

1. Para conocer la documentacion que necesitas ingresa al siguiente
link: https://www.sic.gov.co/node/81

2. Parasolicitar el registro de manera fisica ten en cuenta los formatos
que se encuentran en el siguiente link:
https://www.sic.gov.co/formatos-marcas

Formatos para tramites de signos distintivos

Formalos para tramites de propeedad industrial

Pig1 - Fo1 Registro ge marcas y lemas comerciales DOC | POF

3. Para solicitar el registro de un signo distintivo (marca) manera

electrdnicaingresa al siguiente link:
http://sipi.sic.gov.co/sipi/Extra/Default.aspx?sid=637151148290669022

£ Cree sy cuenla agui Es fcl v usted puede hacero ahora

i N0 ThEne und Cuenia




* Buscar

* Solicitar *:

-

Un Signe Distintivo

* Un Registro Internacional

* Actuaciones posteriores *

* Ver traspasos

5i la persona & crear no existe en |a base de datos de la SIC, desplisgue &l siguiente mend:

° Crear persona natural o juridica

Datos de la persona

e
° Mi cuenta

Bandeja de entrada de

- e
Mi cusnta ° Signos Distintivos

* Solicitar un Signo Distintivo

Patentes/Trazados * 2olicitar un Registro

Internacional {CO - Oficina

o Signos Distintivos * Buscar Signos Distintivos

de Origen)



4. Pago de tasa de registro.

Para conocer las tasas ingresa al siguiente link:
https://www.sic.gov.co/tasas-signos-distintivos (Ten en
cuenta que los tramites en linea tienen generalmente un
descuento respecto alos tramites fisicos), y que estos costos
los actualizan cada ano de acuerdo con el valor del Salario
Minimo Legal Mensual Vigente.

Te informamos ademas que la Superintendencia de Industriay Comercio ofrece un curso
basico en Propiedad Intelectual; para el caso de las micro, pequenas y medianas empresas
que lo realicen, podran obtener un descuento del 25% sobre el valor de la tasa de las
siguientes solicitudes:

a) Registro de Marcas de productos y/o servicios.

b) Registro de Lemas Comerciales.

c) Divisionales de Marcas de productos y/o servicios o de Lemas Comerciales.
d) Disenos Industriales.

e) Esquemas de trazado de circuitos integrados.

f) Examen de patentabilidad de Patentes de Invencion.

Sieresuna PYME y quieres obtener este descuento, deberas hacer el cursoy un examen que
consiste en responder a una serie de preguntas en un plazo especifico y en modalidad de
autoevaluacion. Se dara constancia de participacion o asistencia con el 70% de la respuesta
del examen a satisfaccion y siempre y cuando hayas navegado por los diferentes médulos 'y
material de estudio del curso.

El certificado expedido, tendra una vigencia de dos meses contados a partir de la fecha que
recibas el respectivo documento para solicitar el descuento antes mencionado”.




5. Seguimiento al registro de la marca.

Consiste en realizar un seguimiento y vigilancia rigurosa una vez
la marca esté registrada, para encontrar posibles oposiciones a
nuevos registros de marcas y poder continuar con los privilegios
otorgados mediante el registro. Para esto debesingresarala
pagina del SIPI de la Superintendencia de Industriay Comercioy
estar atento a las notificaciones electrénicas enviadas por la
SIC.

Debes tener en cuenta que terceros pueden solicitar la accion
cancelacion de una marca. Esta accidn facultaala
Superintendencia de Industriay Comercio a cancelar el registro
de una marca cuando, sin motivo justificado, la marca no se
hubiese utilizado durante los tres anos previos a lafechaen la
que se interpone la accion dentro de alguno de los paises
miembros de la Comunidad Andina(Bolivia, Colombia, Ecuadory
Peru).

Adicionalmente, la cancelacion del registro de marca puede
hacerse de forma parcial en los eventos en que el titular de un
registro de marca solo use la marca respecto de algunos de los
productos o servicios incluidos en el registro, es decir puede
solicitarse la cancelacion del registro de marca solo para
aquellos productos o servicios para los cuales no se haya usado
la marca.
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